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NEWS e NOTIZIE

The full range of Pinfari rides is back on the market thanks to Interpark

BACK TO THE
FUTURE

It was back in July 2004, when Pinfan,
one of the oldest and most prestigious com-
panies in the ltalian amusement sector,
declared bankruptey after 78 years of busi-
ness.

Now, at the end of a period of around a
year and a half, the Pinfan brand has been
bought by Interpark, the well known com-
pany based n the province of Modena and
specialising in the production of roller
coasters, meaning Pinfan rides will be pro-
duced once again, with the certain appreci-
ation of all their fans.

In fact, Giulio De Mana, the owner of
Interpark, confirmed with great satisfaction
that not only have several requests already
amived for information on Pinfan products,
but an order for a roller coaster has already
been signed with an Australian customer.

The first steps in the retum to the mar-
ket of Pinfari products were made between
October 2005 and October 2006, when
Interpark acquired, exclusively, the
machinery for the production and the engi-
neering of all the models made by the
Suzzara-based company.,

More recently, in January 2007, togeth-
er with the purchase of the dies and the
maodels for the creation of all the Pinfan
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designs, Interpark also bought, again exclu-
sively, the store and the original spare pans
for all the 320 Pinfar rides installed around
the world.This will allow us™, De Maria as
explained, “to be of help for all those who
still have, or are planning to have, a Pinfani
coaster.”

De Marna is also looking to the future,
as the next step, completed in summer
2007, was to acquire all the company's
brands. A decisive step, as it will allow the
complete range of Pinfan products to retum
o production.

De Maria then continued: “This is a
very important operation for Interpark,
because by adding the 20 models of Pinfan
roller coasters to the 15 Interpark models,
the company will offer the widest range of
compact coasters. Considening that we can
guaraniee a range that starts from 23 metres
in length at the base up o 120 metres, we
will be certainly able to satisfy a great deal
of requirements. And, another very impor-
tant thing, especially for the larger roller
coasters, we will be able to do so without
making the customers pay for the design of
a product that is made-to-measure: the
know-how has already been paid for."”

If we add the fact that the company can

Crinlio De Maria, the
owner of Interpark
and of he Pinfari
brand.

Giilio De Mana,
propriglano of
fnferpark & oal
marcivo Finfar,

also offer the possibility of roller coasters
that are made-to-measure, and thus unigue
models, it is easy to see the importance of
this combined offer of Pinfan and Interpark
models. O

Toma sul mercalo lntera gamma di
attrazioni Pinfari, e quesio grazie a Imerpark

RITORNO AL FUTURO

Era il lugho del 2004 quando Pinfan, una
delle pil vecchie e praestigiose aziende
dellamusement italiane, dichiard fallimento
dopo 78 anni di attivita.

Ora, al termine di un iter durato circa un
anno & mezzo, il marchio Pinfar & stato rileva-
o da Interpark, la nota azienda modenese
specializzala nella produzione di roller coa-
ster, @ le giostre Pinfari potranno essere nuo-
vamentie messe in produzione, grazie a
Interpark, con sicuro apprezzamento di tutti i
loro estimaton.

Come ¢l ha infalti conlermalo non senza
un'ombra di comprensibile soddisfazione
Giulio De Maria, titolare di Interpark, non solo
SOno gia amvale molte richieste di informazio-
ni sui prodotli Pinfari, ma addirittura & gia
stalo firmato un ordine per un roller coaster,

| primi passi del ritomo sul mercato dei
prodotti Pinfari furono mossi tra l'ottobre del
2005 e lottobre del 2006, quando Inlerpark
acquisl, in esclusiva, le atirezzature per la
produzione @ I'engineering di tutti i modelli
dellazienda di Suzzara.

Pil recenternente, nel gennaio del 2007,
unitamente allacquisto degli stampi e dei
modelli per la realizzazione di tutto il design
Pinfar, Interpark acquistd, sempre in esclusi-
va, anche il magazzino @ | icambi onginali per
tutte le 320 attrazioni Pinfari présenti nel
mondo. “Questo ci permettera — ci ha detto
De Maria = di fomire un rlevanie aito a tutt
coloro che hanno ancora, © VOITanno avere,
un coasler Pintart.

Uno sguardo, quello di De Maria, rivolio
anche al futuro poiché il passo successivo,
risalente allestate del 2007, & stato quello di
rikevare fulli | marchi dellazienda di Suzzara.
Un passo dedcisivo, poiché consentira allinte-
ra gamma dei prodotti Pinfan di essere messa
nuovamenie in produzione.

Prosague De Maria; “Si tratta di un'opera-
Zione molo importante per Inlerpark perché,
sommando | 20 modelli di coaster Pinfan ai
15 modelli Interpark, diventa 'azienda che
garantisce la scelta pit ampia in assoluto di
modelli di coaster compatti. Tenendo conlo
del fatlo che possiamo vantare una gamma
che parie dai 23 metr di lunghezza alla base
sino a raggiungere | 120 melri, saremo sicura-
mente in grado di soddisfare un vastissimo
ventagho di nchieste. E, cosa mollo imporan-
le, soprattuto per quanio conceme i coaster di
grandi dmeansioni, nusciremo a faro senza far
pesare al cliente lo studio di un prodotio su
misura: il know-how & gia pagalo”.

Se a wito questo si aggiunge anche il
fatto che viene fomita la possibilita di uno stu-
dic di roller coaster su misura, e quindi come
modello unico, non & difficile comprendere la
rilevanza dellofferta combinata di Pinfari e
Interpark. m
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